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diseño 


en el peor año de nuestras vidas, una industria Horeció 


En medio de la peor crisis, el diseño mostró una vitalidad sorprendente. Hubo 
reemplazo de importados, consolidación de asociaciones y ventures de todo tipo 
para la producción, y una notable explosión de creatividad. Falta concretar el paso 
a la exportación a escala. Un panorama y la palabra de los protagonistas. 


El año del a 


POR LUJÁN CAMBARIERE 


risis rima con oportunidad. 

Por lo.menos para unos po- 
cos segmentos como es el caso del 
diseño, Después de diez años de 
disfrutar, aprender y abrevar de la 
tiranía de lo importado, lá nueva 
realidad del mercado dia vía libre 
a que sobre todo fabricantes y de 
señadores locales salieran al ruedo 
con un producto cientó por cien- 
to nacional. En medio de los pe- 
ores augurios, escasez de líquido y 


materiales, cual sobrevivientes de 


unnaufragio, las cabezas empeza 
Ma crear 
A eso adhirieron infinidad de en 


quctas, Nuevas dianzas estrate gicas 


y mov idas var 19pintas que termina 


ron haciendo del 2002 un muy 

Ñ , ¡ 
buen año enel diseño: Ahora, el 
OmHpromiso es concretar de una 


eZ por todas, én tempo -y forma 
las tan codiciadas exportaciones, 
producir en volumen ajustando 
costos que acerquen eldiseñoa más 
consumidores, fomentar las unio 
nes entre los diseñadores y laindus 
tria y seguir luchando, cada uno en 
lo que le toca, contra la copia, pa 
ra que el Hecho en Argentina sea 


una realidad. 


Creatividad al por mayor 

A un año dela hecatombe, algo que- 
dá claro. Mientras muchos hacían 
cola en los bancos o se lamentaban, 


Otros se inquietaban por darle pe- 


lea a este país que no siempre ofre- 
ce las mejores condiciones para el 
desarrollo de proyectos eideas. Con 
mucho esfuerzo, revalorizaron ma- 
teriales en desuso o hasta genera- 
ron microemprendimientos pro- 
ductivosa partir de desechos (quién 
hubiera dicho las utilidadesque po- 
dían dársele al PET, resina plástica 
con las que están hechas-las bote- 
llas de gaseosas), Otros reformula= 
ron técnicas que de pe ndían de ma- 


Mu 


teriales «demasiado onerosos: 


chos gestionaron su: própio circui 
to dí ventas mediante saloneso f 
fias a1timerantes y unos pocos hasta 
se abrieron paso en las internacio 
nales (tal elicaso del trío conforma 
do por .Ána Manehbi, Magdalena 
Bogglano y Fernando Poggio) 

Los organizadores de muestras;co 
lectivas 10 se quedaron atrás y 
muchos casos también refórmula 


ron sus propuestas. Ántetantas ini 


Glativas, por primera vez en la his- 
toria tuvimos un mes de dictado 1 la 
temática. El Centro Metropolitano 
del Diseño dependiente de la 'Se 
cretaria de Desarrollo Económico 
del Gobierno de la Ciudad integró 
las diversas actividades como expo- 
siciones comerciales y conc eptua- 
les -Casa FOA, Cien por Ciento 
Diseño, ( ódigo País, Puro Diseño, 
Regala, Lo atamos con, Contenido 
Neto, Instituto del Cobre, Hecho 
en Argentíina— conferencias y talle- 
res, eyentos en showrooms, lanza= 


mientos como el del distrito de la 


MULTILED 


Soluciones electrónicas 
para cada necesidad... 


Salta285__ cap res 4373-9500 


tradicional modelo “Ajustable-4", .Se trata de un colchón cuya fir 
meza puede graduarse, colocando o quitando de la unidad una 
placa que se inserta en. su estructura. El mecanismo es más que 
sencillo y la apariencia del modelo es la de la unidad corriente, ya 
 quela placa queda dentro: del colchón y la abertura cerrada por 
UN cierre. Este modelo es muy recol endable para personas: devi- 
da activa que buscan una cama más firme o para personas con 
“problemas de columna o de exceso de peso. La empresa afirma 


que se trata del modelo que históricamente ha fidelizado más 
clientes, 


Infarmos 4902-2452 / 4901- Lei / inlaGcolchanesrollercom, ar 
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calle Arenales con concurso de vi 
drieras, y lavisita a fábricas por par- 
te de la prensa. ¿El objetivo? Incen- 
tivar y desarrollar el diseño argen- 
tino como instrumento estratégico 
de crecimiento económico. 


Autóctono contemporáneo 

Por último, desde distintos pun 

tos del país, artesanos, diseñado 

res y arquitectos también:se hicie 

ron oír, Con la certezade que Dios 
está-en todas partes; pero ariende 
en Buenos Aures, llegaron con sus 
de fuer 


j 
productos vanguardistas 


( identidad nacional gracias: al 


empleo de exquisitos materiales 


como tiento, Cucro y madera 10€ 


dro, roble lenga). A pesar de un 


desbordados 


niento general y 


diciembre incierto 
por un descreu 
una tuación conomica poco 
contiabi nfiesan * Carlo 


Gronday Á 


OS, de la etiqueta jujena Usos, “su 


rruro De Tezanos Pir 
pimos encontrarnos con nuestra 
propia esencia en un proyecto de 
diseño comprometido con nues 
Que 


producir un hecho singular: aque 


tra identidad además logró 
llos viejos artesanos a punto de de 
saparecer-y quedar en el olvido 
volvieron a poder enseñarles el ofi- 
cio a sus hijos. Ojalá esto conti- 
núe y podamos seguir evolucio 
nando”, remata. 

Desde el M2 compartimos esemis 
mo deseo. Un mayor compromiso 


y crecimiento. 


Ricardo Blanco, arquitecto 

“Diseño en estado E. ¿Por qué es- 
tado E? Porque el diseño argenti- 
no en el 2002 oscila entre la Eufo- 
ria, el Escepticismo y las Expecta- 
tivas. Euforia: Imposible negarse a 
sentirse dufórico con la exuberan- 
cia de la promoción del diseño de 
productos. Durante varios meses 
tuvimos los eventos del CMD (Pu- 
ro Diseño, el Salón de Diseño, 100 
x 100% Diseño, el Concurso de si- 
llas Santorini, el Concurso del Co- 
bre, el Concurso de pupitres, el 
Concurso de Casa FOA, el Premio 
BKE el mes del Diseño, la propues- 
ta de Fontenla, la Exposición en el 
MNBA, la exhibición de la colec- 
ción permanente de diseño del 
MAMBA), los cursos realizados, las 
mesas redondas, las propuestas de 
Contenido Neto, los posiciona- 
mientos de Ariza y Benaso, de Los 
Dragones y de Team Fierro, la pre- 
sencia de la FADU en el Salón Sa- 
télite de Milán, las notas periodís- 
ticas, los reconocimientos, la cole- 
giatura delos diseñadores en la pro- 
vincia de Buenos Aires... Todo pa- 
rece anunciar una movida profun- 
da y amplia acerca del diseño ar- 


RGANIZADORES 
DE ESPERA 


TURNO CAJA 


multiledOsinectis.com.ar 


www.multiled.com.ar 


Lo mejor en Palermo 


Este año Spoon festejó su segundo aniversario marcando 
una tendencia diferente a los clásicos negocios de decoración 
de Palermo Viejo. El lugar se caracteriza por ser un espacio 
de exposición y comercialización de objetos de diseñadores 
y profesionales argentinos, con mas de 70 diseñadores indus- 
triales, arquitectos y artesanos entre otros. Los muebles que 
fabrican son de líneas modernas, simples y de colores vibran 


tes. En este aniversario ampliaron el local a 


ron sus nuevas lineas 


50 m2 y lanza 


“office € kids de muebles de melamina, 


tanto para la oficina como para el hogar. Además terminaron 
su site en internet con un diseño dinámico y único en la 
argentina. El creador de Spoon, Ariel Muro, apuesta fuerte 


al mercado local y a las 
exportaciones apoyando 
a los diseñadores que en 
este local tienen su espacio 
propio. 

Honduras 4876 - C Federal 
1831-3786 


Www «spoonbue.com 
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gentino y su lanzamiento interna- 
cional. Escepticismo: Algunos te- 
níamos un cierto escepticismo de 
algunas de estas movidas porque 
vimos pocos industriales en esas ex- 
posiciones. Porque muchos hablan 
de exportación y pocos llevan co- 
sas afuera. Porque en términos eco- 
nómicos no hay mejoras estables 
para los diseñadores jóvenes. Las 
empresas no encargan diseño, son 
los diseñadoreslos quese han pues- 
to a empresarios, porque la indus- 
tria en este matrimonio no recibe 
apoyo oficial. Además sólo vemos 
publicaciones de objetos en el cam- 
po delo suntuario, no hay una mo- 
vida de las instituciones oficiales 
para instalar el diseño para dar res- 
puesta en lo social, no se continú- 
an los pupitres, no se realizan los 
carros para los cartoneros. Expec- 
tativas: Algunos quisiéramos que 
los diseñadores se ocupen de lo 
que mejor hacen: esto es, diseñar. 
Quelos industriales sepan que tie- 
nen mano de obra o cabezas de 
primer nivel en el diseño; que las: 


instituciones se decidan a utilizar - 


orgánicamente ese potencial y que 
colaboren con las empresas que 
apuesten al diseño; que se federa- 
lice a nivel de información los lo- 
gros en diseño; que haya muchas 
propuestas como la de Contenido 
Neto o apuestas como las de Pu-* 
ro Diseño: y que se realizaran al- 
gunos proyectos sociales; que se 
dé a conocer el potencial de lo ya 
hecho y de lo que se está hacien- 
do en diseño a través de publica- 
ciones especiales de calidad; que 
la Argentina se posicione en el lu- 
gar que merece tener en el diseño 
internacional. Que el plan nacio- 
nal de diseño del área de la pro- 
ducción sea implementado para 
bien de todos y ¡que no nos pase 


Un mueble a medida 
al precio de uno 
E standard con el color 
y lustre adecuado 
a su ambiente 


Maderas / Aglomerados 
Terciados / Adhesivos 
Inst. Comerciales 
Cortes a Medida 


Visite nuestra exhibición 


Gascón 1027 
MADERERA (C1181ACU) Bs. As. 
SA) Tel. 4864-8880 


E-mail: mgasconQ datamarkets.com.ar 


En medio de la peor crisis, el diseño mostró una vitalidad sorprendente. Hubo 
reemplazo de importados, consolidación de asociaciones y ventures de todo tipo 
para la producción, y una notable explosión de creatividad. Falta concretar el paso 
a la exportación a escala. Un panorama y la palabra de los protagonistas. 


te de la prensa 


arrollar el diseño 
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Soluciones electrónicas 
para cada necesidad... 
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Una mejor manera de descansar 


ncurso de vi- 
ábricas por par- 


El objetivo? Incen- 


Ricardo Blanco, arquitecto 

“Diseño en estado E. ¿Por qué es- 
tado E? Porque el diseño argenti- 
no en el 2002 oscila entre la Eufo- 
ria, el Escepticismo y las Expecta- 
uvas. Euforia: Imposible negarse a 
sentirse eufórico con la exuberan- 
cia de la promoción del diseño de 
productos. Durante varios meses 
tuvimos los eventos del CMD (Pu- 
ro Diseño, el Salón de Diseño, 100 
x 100% Diseño, el Concurso de si- 
llas Santorini, el Concurso del Co- 
bre, el Concurso de pupitres, el 
Concurso de Casa FOA, el Premio 
BKE el mes del Diseño, la propues- 
ta de Fontenla, la Exposición en el 
MNBA, la exhibición de la colec- 
ción permanente de diseño del 
MAMBA), los cursos realizados, las 
mesas redondas, las propuestas de 
Contenido Neto, los posiciona- 
mientos de Ariza y Benaso, de Los 
Dragones y de Team Fierro, la pre- 
sencia de la FADU en el Salón Sa- 
télite de Milán, las notas periodís- 
ticas, los reconocimientos, la cole- 
giatura delos diseñadores en la pro- 
vincia de Buenos Aires... Todo pa- 
rece anunciar una movida profun- 
da y amplia acerca del diseño ar- 
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Lo mejor en Palermo 


gentino y su lanzamiento interna- 
cional. Escepticismo: Algunos te- 
níamos un cierto escepticismo de 
algunas de estas movidas porque 
vimos pocos industriales en esas ex- 
posiciones. Porque muchos hablan 
de exportación y pocos llevan co- 
sas afuera. Porque en términos eco- 
nómicos no hay mejoras estables 
para los diseñadores jóvenes. Las 
empresas no encargan diseño, son 
los diseñadores los que se han pues- 
to a empresarios, porque la indus- 
tria en este matrimonio no recibe 
apoyo oficial. Además sólo vemos 
publicaciones de objetos en el cam- 
po delo suntuario, no hay una mo- 
vida de las instituciones oficiales 
para instalar el diseño para dar res- 
puesta en lo social, no se continú- 
an los pupitres, no se realizan los 
carros para los cartoneros. Expec- 
tativas: Algunos quisiéramos que 
los diseñadores se ocupen de lo 
que mejor hacen: esto es, diseñar. 
Quelos industriales sepan que tie- 
nen mano de obra o cabezas de 
primer nivel en el diseño; que las 
instituciones se decidan a utilizar 
orgánicamente ese potencial y que 
colaboren con las empresas que 
apuesten al diseño; que se federa- 
lice a nivel de información los lo- 
gros en diseño; que haya muchas 
propuestas como la de Contenido 
Neto o apuestas como las de Pu- 
ro Diseño: y que se realizaran al- 
gunos proyectos sociales; que se 
dé a conocer el potencial de lo ya 
hecho y de lo que se está hacien- 
do en diseño a través de publica- 
ciones especiales de calidad; que 
la Argentina se posicione en el lu- 
gar que merece tener en el diseño 
internacional. Que el plan nacio- 
nal de diseño del área de la pro- 
ducción sea implementado para 
bien de todos y ¡que no nos pase 


como con la Selección y tengamos 
que empezar de nuevo en el 2003! 
Esperamos llegar a las dos próxi- 
mas instancias del estado E: ¡Emo- 
ción por un Encargo! 


4 
María Sánchez, CMD 
“Sentíamos una mezcla de profun- 
do abatimiento como consecuen- 
cia de la derrota de la guerra y del 
quebrantamiento de la vida espi- 
ritual y económica, y de una espe- 
ranza ardiente de construir algo 
nuevo a partir de estos escombros”, 
decía en una carta Walter Gropius 
a Tomás Maldonado en 1964. Ha- 
ce exactamente un año, en medio 
de la devastación de la crisis hací- 
amos nuestras las palabras de Wal- 
ter Gropius inaugurando el nuevo 
edificio del Centro Metropolitano 
de Diseño en Barracas. Sabíamos 
que el tiempo por venir sería muy 
duro, pero no conocíamos en de- 
talle el modo. Hoy, diciembre del 
2002, podemos decir que esta cri- 
sis tremenda se está transforman- 
do en la oportunidad de generar 
un nuevo perfil productivo; en es- 
te año transcurrido, el CMD de- 
pendiente de la Secretaría de De- 
sarrollo Económico del Gobierno 
de la Ciudad de Buenos Aires ha 
trabajado en el objetivo de insta- 
lar la Cultura del Proyecto, conju- 
gando la dimensión delos valores 
y dela significación de los produc- 
tos con una dimensión económi- 
ca y productiva. Trabajamos para 
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posicionar el diseño como estrate- 
gia de integración entre la deman- 
da social y las oportunidades pro- 
ductivas locales y de exportación, 
abonando así un terreno más fér- 
til sobre el cual nazca una nueva 
generación de productos y servi- 
cios, procesos y gestión empresa- 
rial, Este es el espíritu que anima 
todas y cada una de las operacio- 
nes e iniciativas que estamos rea- 
lizando hoy y aquellas en progra- 
ma para el 2003: Eucalis, Salix, 
Brico, NDBA, entre otros.” 


Mónica Cohen, arquitecta, men- 
tora de Cien por Ciento Diseño 
“En esta segunda versión de Cien 
por Ciento Diseño, el diseño na- 
cional fue el protagonista a través 
de diseñadores productores loca- 
les. Se pudo comprobar el alto ni- 
vel de desarrollo creativo que hay 
en nuestro país, verificable no só- 
lo a nivel diseño sino también en 
el uso de materiales autóctonos y 
la alta tecnología en el uso del alu- 
minio con buen nivel de resolu- 
ción en los acabados y colores, ca- 
paces de competir en calidad e in- 
noyación con firmas internaciona- 
les. Además, la muestra tuvo muy 
buena aceptación del público. Ca- 
si 30.000 personas concurrieron 
interesadas en conocer las noveda- 
des del mercado. En año muy di- 
fícil, haber podido continuar con 
el proyecto y tener nuevos, es un 
balance muy positivo.” 


O 
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Dolores Navarro Ocampo, creadora 
de Puro Diseño 

“¡Oh sorpresa! Resultó que el diseño 
argentino esinteresante, creativo, van- 
guardista, de calidad, a la altura de 
otros países, sin nada que envidiar... 
eso parece. Parece que fue un muy 
buen año, el diseño llegó a la catego- 
ría de boom, varios han quedado con 
la boca abierta por el camino, otros se 
sensibilizaron, algunos se involucra- 
ron, invirtieron, apostaron y así em- 
pezamos un año nuevo. Nuevo que, 
en realidad, será mejor. Mejor si pen- 
samos que lo bueno todavía debe te- 
ner una raíz más sólida, un ámbito 
más estable para proyectar, para com- 
partir. Compartir deberían los dise- 
ñadores y los empresarios. En el mun- 
do delos negocios, los riesgos se com- 
parten, las alianzas se respetan, los ro- 
lesson claros. Claros porque es un ca- 
mino muy nuevo, que recién empie- 
za tanto para unos como para Otros. 
Otras generaciones están naciendo, 
otras aprendiendo. Aprendiendo a 
que mientrassigamoslamentándonos 
porque somos un país golpeado co- 
mo ningún otro, lejano como ningún 
otro y pobre como ningún otro, difí- 
cilmente lleguemos a ninguna puer- 
taabierta. Abierta está desde hace mu- 
cho; podemos mostrarlo que hay por 
acá, sorprendercon talento, llegarcon 
astucia argentina al más allá, pero to- 


davía falta. Falta que pongamos los 
pies sobre la tierra y sintamos que el 
boomrecién asoma, quenosfalta ven- 
dernos a nosotros mismos. Mismos 
somos los que hemos dado vuelta la 
cabeza para todos lados menos para 
el nuestro. Nuestra es la responsabili- 
dad de trabajar seriamente para que 
el boom sea permanente. Permanen- 
te debe ser creer en nosotros, haga- 
mos lo que queremos y no lo que de- 
bemos, como una vez me dijo Ricar- 
do Blanco. Blanco es el nuevo mun- 
do quese abre para todos, explorable, 
creíble, inmenso, sin límites, genial, 
sin lamentos. Lamentos fue lo que es- 
cuché durante mucho tiempo, al ini- 
ciar el camino de la primera edición 
de PuroDiseño. Algunos menos en la 
segunda. Quizá para la próxima ya es- 
remos todos más convencidos. Con- 
vencidos de lo nuestro, en serio. En 
serio... de todo esto solo han pasado 
escasos dos años. 


Doris Oliva, presidenta de DARA 

“La evolución del diseño nacional en 
la Argentina ha pasado por distintas 
etapas, y en este momento podemos 
apreciar grandes cambios. La mirada 
puesta en el mundo no nos permitía 
crecer en el desarrollo del producto, 
el alto porcentaje de importación dis- 
traía nuestro crecimiento. En la ac- 


tualidad, se porenció lo que se estaba 


desarrollando y empezamos aposicio- 
narnos en un alto nivel en lo quea di- 
seño se refiere. Esto se vio reflejado en 
las muestras que hubo durante el año. 
Como presidente de DARA (Deco- 
radores Argentinos Asociados) este 
año trabajamos más que nunca en el 
desarrollo del Diseño Nacional. Jun- 
to con el Centro Metropolitano de 
Diseño. Realizamos un concurso de 
vidrieras, participamos como jurado 
en el lanzamiento del Distrito Arena- 
les, apoyamos a nuestras empresas aso- 
ciadas y a nuestros profesionales. Creo 
que hay mucho todavía por hacer, y 
crear la necesidad de la importancia 
del diseño es una de ellas. Cultural- 
mente nuestro país no llegó todavía a 
experimentaresa gran conjunción que 
es diseñador+más empresa=negocio. 
Cuando se tome conciencia de que el 
valor agregado del diseño esindispen- 
sable en los resultados finales, el gran 


cambio se verá a corto plazo.” m 


El diseño en cifras 


En la Ciudad de Buenos Aires las in- 
dustrias, comercios y servicios, vin- 
culados al diseño tienen una panici- 
pación del 6 por ciento en el produc- 
to brulo geográfico y ocupan a cer- 
ca de 180.000 personas, lo que re- 
presenta un 8 por ciento del empleo 
de la ciudad. Si le sumamos el apor- 
te delas denominadas industrias cul- 
turales y de los servicios que presta 
el turismo observamos que todo es- 
te sistema de producción de bienes 
y servicios con fuerte impacto en el 
imaginario simbólico de la ciudad 
abarca el 17 por ciento del PBG y el 
16 del empleo, ocupando aproxima- 
damente a 360.000 ciudadanos (da- 
tos aportados por el CMD). 


Ajustable 4 COLCHONES ROLLER acaba de relanzar al mercado su + 
tradicional modelo “Ajustable-4”. Se trata de un colchón cuya fir- 
meza puede graduarse, colocando o quitando de la unidad una 
placa que se inserta en su estructura. El mecanismo es más que 
sencillo y la apariencia del modelo es la de la unidad corriente, ya 
que la placa queda dentro del colchón y la abertura cerrada por 
un cierre, Este modelo es muy recomendable para personas de vi- 
da activa que buscan una cama más firme o para personas con 
"problemas de columna o de exceso de peso. La empresa afirma 
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Este año Spoon festejó su segundo aniversario marcando 

una tendencia diferente a los clásicos negocios de décor 

de Palermo Viejo. El lugar se caracteriza por ser un e 

de exposición y come ización de objetos de di 

y profesionales argentinos, con mas de 70 diseñadores indus- 

trial rquitectos y artesanos entre otros. Los muebles, que mer 
as modernas, simples y de colores vibran 
rio ampliaron el local a 250 m42 y lanza 

neas “office « kids de muebles de melamina, 
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* Médicos de Familia 


% Un mueble a medida * 68 Centros Médicos propios en todo el país 


al precio de uno 

: standard con el color 

y lustro adecuado 
a su ambiente 


+ Más de 1.200 prestadores 


+ Nuestro Sanatorio Franchín, en Capital Federal 


tes. En este anís 
ron sus nuevas 


MADERA NORUEGA 


+ Moderna Infraestructura 


Madoras / Aglomerados 


istóri i SE ; Torciados / Adhesiv: 5 Sal 
a del modelo que O ha fidelizado más tanto para |, oficina como p. i el hogar: Además terminaron isos rata £ COMPANY + Red de Consultorios Odontológicos 
su site en internet con un diseño dinámico y único en la Cortes a Medida 


Informes 4902-2452 / 4901-9876 /infoGcolchonesro!ler.com.ar MUEBLES ARTESANALES DE MADERA 


argentina. El creador de Spoon, Ariel Muro, apuesta fuerte 
al mercado local y a las 2 RRCIn 
exportaciones apoyando 

a los diseñadores que en 

este local tienen su espacio 

propio. 

Honduras 4876 - C Federal 

4831-3786 
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CONSTRUIR NE 
Obra Social del Personal lud 


de la Construcción 
www.construirsalud.com.ar 


0-800-222-0123 


Av. Belgrano 1864. Sanatorio Franchin: B. Mitre 3545. 
Y en los demas Centros Medicos del pais. 


[ Visite nuestra exhibición | 


bibliotecas | escritorios | vajilleros 
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:omo con la Selección y tengamos 
¡ue empezar de nuevo en el 2003! 
¿speramos llegar a las dos próxi- 
nas instancias del estado E: ¡Emo- 
ión por un Encargo! 


4 É : 
María Sánchez, CMD 
'Sentíamos una mezcla de profun- 
lo abatimiento como consecuen- 
ia de la derrota de la guerra y del 
juebrantamiento de la vida espi- 
itual y económica, y de una espe- 
anza ardiente de construir algo 
juevo a partir de estos escombros”, 
lecía en una carta Walter Gropius 
¡Tomás Maldonado en 1964. Ha- 
e exactamente un año, en medio 
le la devastación de la crisis hací- 
mos nuestras las palabras de Wal- 
er Gropius inaugurando el nuevo 
dificio del Centro Metropolitano 
le Diseño en Barracas. Sabíamos 
jue el tiempo por venir sería muy 
luro, pero no conocíamos en de- 
alle el modo. Hoy, diciembre del 
002, podemos decir que esta cri- 
is tremenda se está transforman- 
lo en la oportunidad de generar 
in nuevo perfil productivo; en es- 
e año transcurrido, el CMD de- 
endiente de la Secretaría de De- 
arrollo Económico del Gobierno 
le la Ciudad de Buenos Aires ha 
rabajado en el objetivo de insta- 
wr la Cultura del Proyecto, conju- 
ando la dimensión delos valores 
de la significación de los produc- 
os con una dimensión económi- 
a y productiva. Trabajamos para 


posicionar el diseño como estrate- 
gia de integración entre la deman- 
da social y las oportunidades pro- 
ductivas locales y de exportación, 
abonando así un terreno más fér- 
til sobre el cual nazca una nueva 
generación de productos y servi- 
cios, procesos y gestión empresa- 
rial. Este es el espíritu que anima 
todas y cada una de las operacio- 
nes e iniciativas que estamos rea- 
lizando hoy y aquellas en progra- 
ma para el 2003: Eucalis, Salix, 
Brico, NDBA, entre otros.” 


Mónica Cohen, arquitecta, men- 
tora de Cien por Ciento Diseño 
“En esta segunda versión de Cien 
por Ciento Diseño, el diseño na- 
cional fue el protagonista a través 
de diseñadores productores loca- 
les. Se pudo comprobar el alto ni- 
vel de desarrollo creativo que hay 
en nuestro país, verificable no só- 
lo a nivel diseño sino también en 
el uso de materiales autóctonos y 
la alta tecnología en el uso del alu- 
minio con buen nivel de resolu- 
ción en los acabados y colores, ca- 
paces de competir en calidad ein- 
novación con firmas internaciona- 
les. Además, la muestra tuvo muy 
buena aceptación del público. Ca- 
si 30.000 personas concurrieron 
interesadas en conocer las noveda- 
des del mercado. En año muy di- 
fícil, haber podido continuar con 
el proyecto y tener nuevos, es un 
balance muy positivo.” 
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Dolores Navarro Ocampo, creadora 
de Puro Diseño 

“¡Oh sorpresa! Resultó que el diseño 
argentino es interesante, creativo, van- 
guardista, de calidad, a la altura de 
otros países, sin nada que envidiar... 
eso parece. Parece que fue un muy 
buen año, el diseño llegó a la catego- 
ría de boom, varios han quedado con 
la boca abierta por el camino, otros se 
sensibilizaron, algunos se involucra- 
ron, invirtieron, apostaron y así em- 
pezamos un año nuevo. Nuevo que, 
en realidad, será mejor. Mejor si pen- 
samos que lo bueno todavía debe te- 
ner una raíz más sólida, un ámbito 
más estable para proyectar, para com- 
partir. Compartir deberían los dise- 
ñadores y los empresarios. En el mun- 
do delos negocios, los riesgos se com- 
parten, las alianzas se respetan, los ro- 
lesson claros. Claros porque es un ca- 
mino muy nuevo, que recién empie- 
za tanto para unos como para otros. 
Otras generaciones están naciendo, 
otras aprendiendo. Aprendiendo a 
quemientrassigamoslamentándonos 
porque somos un país golpeado co- 
mo ningún otro, lejano como ningún 
otro y pobre como ningún otro, difí- 
cilmente lleguemos a ninguna puer- 
taabierta. Abierta está desde hacemu- 
cho; podemos mostrar lo que hay por 
acá, sorprender con talento, llegarcon 
astucia argentina al más allá, pero to- 


davía falta. Falta que pongamos los 
pies sobre la tierra y sintamos que el 
boomrecién asoma, quenosfaltaven- 
dernos a nosotros mismos. Mismos 
somos los que hemos dado vuelta la 
cabeza para todos lados menos para 
el nuestro. Nuestra es la responsabili- 
dad de trabajar seriamente para que 
el boom sea permanente. Permanen- 
te debe ser creer en nosotros, haga- 
mos lo que queremos y no lo que de- 
bemos, como una vez me dijo Ricar- 
do Blanco. Blanco es el nuevo mun- 
do que se abre para todos, explorable, 
creíble, inmenso, sin límites, genial, 
sin lamentos. Lamentos fue lo que es- 
cuché durante mucho tiempo, al ini- 
ciar el camino de la primera edición 
de PuroDiseño. Algunos menos en la 
segunda. Quizá para la próxima ya es- 
temos todos más convencidos. Con- 
vencidos de lo nuestro, en serio. En 
serio... de todo esto solo han pasado 
escasos dos años. 


Doris Oliva, presidenta de DARA 

“La evolución del diseño nacional en 
la Argentina ha pasado por distintas 
etapas, y en este momento podemos 
apreciar grandes cambios. La mirada 
puesta en el mundo no nos permitía 
crecer en el desarrollo del producto, 
el alto porcentaje de importación dis- 
traía nuestro crecimiento. En la ac- 


tualidad, se potenció lo que se estaba 


desarrollando y empezamos aposicio- 
narnos en un alto nivel en lo quea di- 
seño se refiere. Esto se vio reflejado en 
las muestras que hubo durante el año. 
Como presidente de DARA (Deco- 
radores Argentinos Asociados) este 
año trabajamos más que nunca en el 
desarrollo del Diseño Nacional. Jun- 
to con el Centro Metropolitano de 
Diseño. Realizamos un concurso de 
vidrieras, participamos como jurado 
en el lanzamiento del Distrito Arena- 
les, apoyamosa nuestras empresas aso- 
ciadas ya nuestros profesionales. Creo 
que hay mucho todavía por hacer, y 
crear la necesidad de la importancia 
del diseño es una de ellas. Cultural- 
mente nuestro país no llegó todavía a 
experimentaresa gran conjunción que 
es diseñador+más empresa=negocio. 
Cuando se tome conciencia de que el 
valor agregado del diseño esindispen- 
sable en los resultados finales, el gran 


cambio se verá a corto plazo.” m 


El diseño en cifras 


En la Ciudad de Buenos Aire 
dustrias, comer 

culados al diseno 

pación del 6 por ciento e 

to bruto geográfico y oc 

ca de 180.000 personas 

presenta un 8 por ciento 

de la ciudad. Si le sumamo 

te delas denominadas industr 
turales y de los servicios que p 

el turismo observamos que todo es- 
te sistema de producción de bienes 
y servicios con fuerte impacto en el 
imaginario simbólico de la ciudad 
abarca el 17 por ciento del PBG y el 
16 del empleo, ocupando aproxima- 
damente a 360.000 ciudadanos (da- 
tos aportados por el CMD) 


Servicios Médicos 


¿ 


e Médicos de Familia 


+ 68 Centros Médicos propios en todo el país 


e Más de 1.200 prestadores 


e Nuestro Sanatorio Franchín, en Capital Federal 


e Moderna Infraestructura 


e Red de Consultorios Odontológicos 
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Cerraduras y Cerrojos 


Esteban Kallay y Cía. S.A 


En lo de Kalnay 

En la vieja cervecería Munich de 
Andrés Kalnay, reciclada en sep- 
tiembre como nueva sede de la Di- 
rección de Museos de la Ciudad, se 
inaugura hoy la muestra Veranos 
Inolvidables, una exhibición de las 
viejas cervecerías porteñas, de ar- 
tefactos referidos a la industria, y 
de fotos y planos del magnífico edi- 
ficio que Kalnay inauguró en di- 
ciembre de 1927. Una chance, ade- 
más, de recorrerlo a gusto. 


Vidrio y diseño 

en San Isidro 

Colores, texturas e inclusiones de 
metal son algunas de las propues- 
tas de la nueva colección que las 
diseñadoras María Tesolini Vin- 
cetic y Cynthia Orensztajn de PM 
Disegno presentan hoy en sus 
objetos y accesorios de vidrio. La 
cita es en el Mega Evento Oma 
Design. Hipódromo de San Isidro, de 
14 a 22 hs. Entrada libre y gratuita. 


Diseños a concurso 


Ganar un concurso de arquitectura es una satisfacción enorme 
que hasta puede dar vuelta el balance del año para el estudio 
afortunado. Aquí los cuatro ejemplos más relevantes del año. 


POR MATÍAS GIGLI 


entro multimodal de transporte de 

la Ciudad de La Plata. Desde ha- 
ce diez días, Jorge Moscato y Rolando 
Schere no paran de festejar el premio 
que junto con Joaquín Moscato, Ra- 
miro Schere y Luis Wexler como aso- 
ciados ganaron en La Plata. El Centro 
Multimodal que diseñará resolverá los 
problemas de transporte que surgieron 
a partir de la construcción de la Auto- 
pista Buenos Aires/La Plata y su llega- 
da a la capital provincial. Ellos debie- 
ron pensar como será la situación y su 
relación con la espléndida estación de 
ferrocarriles que cuenta la ciudad. 


Mataderos/Villa Lugano. Aquí el 
equipo platense constituido por Ro- 


berto Germani, Evohé Germani, 
Horacio Morano y Inés Rubio basó 
su propuesta en mantener latentes 
los fuertes rasgos de identidad y cul- 
tural del eje de desarrollo de la Ave- 
nida Eva Perón en el sector de Ma- 
taderos/Villa Lugano. Es un concur- 
so de ideas urbanísticas que aporta 
un proyecto totalizador para el Área 
Sur de nuestra ciudad. 


Centro Metropolitano de Diseño. 
A principios de este año el Go- 
bierno de la Ciudad organizó el 
concurso para la transformación 
del viejo mercado del pescado en 
Barracas en el nuevo CMD. Es 
un ejemplo de un concurso que 
logró pasar esa instancia y hoy 
Gastón Flores y su equipo: Ale- 


Premio Unilever 


Después de recibir 207 presentaciones. Unilever entre- 


gó su quinto premio al D 


o de Envases, con más de 


12.000 pesos de recompensas. El primer premio en la 


categoría profesionales correspondió al muy original en- 


vase Roll Up para dentífrico y otros productos de higie- 
ne personal de Raquel Ariza, Tomás Benasso y Federi- 
co Mangiaterra. El primero en la categoria estudiantes 
fue para Vera Kade por su caja dosificadora de fideos se- 
cos, el “proporcionador”, que permite con gran facilidad 
echar a la olla sólo los fideos necesarios de acuerdo al 
número de porciones a preparar. En cada categoría hu- 


bo otros dos premios y tres menciones. Se destaca por 


su ingenio la cuchara de sopa instantánea de Fisch, Foc- 


ke y Bargo: es una cuchara que ya trae el polvo Knorr 


deshidratado. Basta levantar una pestaña y revolver. 


jandro Dafunchio, Alejandro 
Dayan y Sergio Ronzoni están 
contratados por la ciudad y ma- 
terializando las ideas que gana- 
ron hace menos de un año. 


Concurso Mundial de Desarrollo Ur- 
bano para Guanajuato en México. 
Dos equipos argentinos ganaron el 
concurso organizado por la UIA y 
la Unesco. El trabajo que consistió 
en un planteo de viviendas con ca- 
racterísticas bioambientales en 
Guanajuato, 500 kilómetros al 
norte de la ciudad de México, es 
meritorio y alentador para los ar- 
gentinos. Ganar el primer y segun- 
do premio en un certamen en el 
que participaron quinientos equi- 
pos de todo el mundo es reconfor- 
tante y los mendocinos Adolfo Ma- 
llea, Emilio Piñeiro, Sebastián Ma- 
llea, Rodrigo Navarro, María Julia 
Cerutti y Soledad Fernández Esco- 
bar supieron simplemente encon- 
trar en la mesura de las ideas y en 
las notas de vitalidad un proyecto 
digno de un primer premio. Los 
platenses Roberto Germani, Evo-,, 
hé Germani, Pablo Germani, Uriel 
Jáuregui, Horacio Morano e Inés 
Rubio con un planteo diametral- 


Cerraduras y Cerrojos 


Esteban Kallay y Cía. S.A 


mente opuesto con mucho de ra- 
dialidad y aterrazamientos obtu- 
vieron un segundo lugar. 


El Futuro 

Carlos Lebrero, presidente de la So- 
cicdad Central de Arquitectos, pun- 
tualiza la importancia del Cur- 
so/Concurso que realiza la SCA con 
el Ministerio de Educación. Es una 
convocatoria novedosa que permi- 
teel acercamiento a profesionales de 
una forma novedosa y participati- 
va. Daniel Silberfaden, mentor de 
la propuesta, logró quebrar la dis- 
tancia entre las bases escritas y la en- 
trega con charlas explicativas y un 
encuentro que ayuda a la compren- 
sión del problema: propuestas para 
resolver las cuestiones educativos en 
el interior de nuestro país con mó- 
dulos móviles. Esta forma de parti- 
cipar puede abrir un camino para la 
incorporación al trabajo de un ma- 
yor número de profesionales. Los 
concursos deben entenderse como 
un espacio de reflexión y síntesis. El 
premio y los ganadores son un re- 
conocimiento que viene con el tra- 
bajo. No es una meta sino la conse- 
cuencia del trabajo en equipo y la 
constancia a lo largo del tiempo. 


Cerradura Automática, 
Manual y Cerrojo 


Las cerraduras y cerrojos de embutir 
de Alta Seguridad con Cilindro 
Computarizado se destacan por su 
fortaleza, precisión y larga duración. 


Las profundidades que poseen las 
| llaves tienen centésimas de milímetros 
de precisión entre cada combinación, lo 
que se logra con una fabricación 
altamente especializada. 


La cantidad de combinaciones es 
enorme y ello permite crear sistemas de 
amaestrajes simples o complejos. Con 
buena aceptación en viviendas, 
comercios, hoteles, bancos, fábricas. 


Los amaestrajes o jerarquizaciones 
no tienen recargo 
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ESTILO BUNKER CON NERVIOS DE ACERO 


» Cerradura embutida 
de alta seguridad. 


»7 barras de acero 
que se introducen en 
el marco y en el suelo. 


+ Estructura de dos 
planchas de acero con 
reforzamientos 

longitudinales. 


+ Cambio de 
combinaciones de 
! cilindros. 


Y Planes de pago. 
/ Planes especiales a consorcios. 
Y Fábrica, Trabajos especiales. 


CHIVILCOY 


+ PARA QUE NO ENTREN 
+ SE INSTALA SIN ROTURAS 


+ SE ADAPTA A CUALQUIER 
ABERTURA 


* SIN DEMORAS EN LA 
ENTREGA 


+ CON VÍA DE ESCAPE 
CONTRA INCENDIO MAS 
FUERTE QUE LAS 
TRADICIONALES 


+ PARA VENTANAS, PUERTAS, 
PORTONES, CERCOS, ETC. 


info O sistemapar.com.ar 


DUTTO HNOS. S.A. 


Desde 1954 resguardando sus valores 


o Cofre Portavalores 

o Tesoros de Amurar 

o Cajas de Seguridad 
¡O Cajas para Hotelería | 

o Portallaveros 


[| H. Vieytes 640 (1630) Villa Martelli - Bs. As. | 
Tel/Fax: 011 4709-5622 
e mall:duttohnoseYhouse.com.ar 
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SISTEMAS AUTOMATICOS 


+ TOTALMENTE AUTOMATICO 
+ SEGURIDAD ATODA PRUEBA 
+ SIEMPRE ES POSIBLE SU 
ACCIONAMIENTO MANUAL 

+ ADAPTABLE 

ATODOTIPO DE 

PORTONES 

+ ATENCION 

TECNICA ASEGURADA 
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